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Bayern-Guardiola:

El club aleman busca con su fichaje tanto
el exito deportivo como la expansion
economica de sumarca por todo el planeta

Imiércoles 16 de ene-

ro, alrededor delas 4

delatarde, el Bayern

de Mtinich dinamitd
su poco transitada cuenta de
Twitter para hacer oficial el fi-
chaje de Pep Guardiola como
nuevo entrenador del club ba-
varo a partir de julio de 2013.
La noticia del destino escogi-
do por el laureadisimo entre-
nador cataldn corrio como la
polvora por las redes sociales
—el Bayern capt6 3.000 nue-
vos seguidores de twitteren 3
minutos—yal dia siguiente fue
portada de los mds prestigio-
sos periddicos deportivos in-
ternacionales, circunstanciaa
la que el club tan sélo habria
podido aspirar el dia después
de ganar una Champions.

A primeravista, la contrata-
cion de Guardiola podria con-
siderarse el habitual revulsivo
deun equipo que aspiraa me-
jorar sus resultados deporti-
vos mas recientes, No en vano,
el Bayern lleva dos tempora-
das sin ganar la Bundesliga y
obtuvo su tltima Champions
League en San Siro hace mas
de1lafios.

Y es que por lo demds, el Ba-
yern de Mtinich vive una situa-

cion aparentemente idilica.
Por un lado, sus resultados fi-
nancieros de la temporada
2011-2012 fueron los mejores
desus 112 afios de historia con
332 millones de euros de ingre-
505 y 11 de beneficios, Por otro
lado, su modélico estadio
(Allianz Arena) se llena en to-
dos los partidos con una ocu-
pacion del 99%. Ademas, el Ba-
vern es el club mas popular de
Alemania, concentrando un
22% de los aficionados, doblan-
do al Borussia de Dortmund,
ytiene nada menos que 190.000
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impacto mundial

socios. Y juega en una de las
competiciones mds exitosas,
la Bundesliga, que tiene el me-
jor promedio de espectadores
por partido de Europa (42.101
por partido en la temporada
2011-12) y factura anualmente
mads de 1.900 millones de eu-
ros, por delante dela Liga BEVA
yla Serie A italiana, y tan sélo
superada por la Premier Lea-
gue inglesa.

Siatodoello afadimos que
el Bayern ha ganado 5 delas
tltimas 10 ligas de Alemania
v que su plantilla actual tiene
un valor en el mercado cerca-
no alos 450 millones de euros,
Jqué mas se puede pedir mas
alla de recuperar la Liga y ga-
nar la Champions?

Larespuesta esel mundo. Y
es que los datos anteriores, ted-
ricamente ideales, se funda-

El BAYERN MUNICH POSEE UN EXCELENTE EQUIPO QUE SE REFORZARA CON GRANDES FUTBOLISTAS
Uno de los motives por los que Guardiola ha elegido el club aleman es sin duda por la gran plantilla
que tendra a su disposicion y que se reforzara con grandes jugadores por la mera presencia de Pep.

mentan en el dominio del Ba-
yern en el mercado alemdn y
enla potencia de la economia
teutona, pero esconden su gran
debilidad: 1a dificultad para
conquistar los corazones de
aficionados de todo el mundo
¥, €n consecuencia, para con-
seguir ingresos significativos
fuera de Alemania.

+]

Su popularidad en otras
Ligas es muy pequefia

Asi, si analizamos los 10 mer-
cados mas estratégicos del
mundo, observamos que el Ba-
yern no figura entre los equi-
pos favoritos de los aficiona-
dos en ninguno de ellos. En una
tabla monopolizada por Bar-
celona, Real Madrid y Manches-
ter United, el Bayern consigue
su mejor resultado en Francia
con tan s6lo un 4% de aficio-
nados que lo escogen coma su
equipo extranjero favorito, y
situdndose rezagado en el sép-
timo lugar.

La debilidad del Bayern —
enrelacional resto de grandes
equipos— se pone de manifies-
to también en los datos de po-
pularidad en redes sociales.
Asi por ejemplo, tiene tan so-
lo 5,8 millones de seguidores
en Facebook, a anosluzdelos
394 del Barcaolos 35,2 del Re-
al Madrid.

Algo similar le ocurreala
Bundesliga en relacion al res-
tode grandes ligas europeas,
al situarse en cuarto lugar en
seguimiento con 520 millones
de seguidores en todo el mun-
do, muy lejos de los 1.191 mi-
llones de la Premier, 878 de la
Liga BBVA y 663 de la Serie A.
En realidad, la competicion
alemana sdlo figura entre las
3 Ligas mds seguidas en Espa-
fia —por el paso de Ratl porel
Schalke 04— y en Japon, porla
numerosa presencia de juga-
dores nipones entre los equi-
pos participantes.

En cuanto a los ingresos, si
bien el aplastante dominio del
mercado futbolistico aleman

Pep Guardiola (42),

en su etapa de
técnico del Barga.

Fuente: Sport+«Markt2011

% que escoge al Bayern como equipo internacional favorito y ‘top 3' de cada pais
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Ingresos anuales (millones de el

haconsolidadoal Bayernenel &
cuarto puesto del rankingque  Los mejores jugadores
elaboraanualmentelaconsulto-  querran ir al Bayern
ra Deloitte ladificultaddelequi- Asimismo, la presencia de
pobdvaro para engancharalos  Guardiolaimpulsard sin duda
aficionados foréneosnolehabia  la captacion para el Bayern de
permitido hastaahoraelaborda-  los mejores jugadores del mun-
jedelastresprimeras posiciones.  do, atraidos por la posibilidad
Yesqueenrealidad, RealMa-  deaprendery ganaral lado de
dridy Barcelona—quejuntoa  Pep.Y por qué no decirlo, con
Manchester United monopoli-  la posibilidad de contratarlos
zanel podiodeingresosdesde  enmejores condiciones econd-

hace seis afios— han crecido in-
cluso a un ritmo superior que el

micas.
Y por supuesto, todo ello de-

Bayern, gracias sindudaauna  beria traducirse en un creci-
decidida apuestaporlaglobali- mientodelasaudiencias delos
zacion. partidos del Bayerna nivel in-

Enestesentido,destacaelhe-  ternacional, con el consiguien-
chodequeel 88%delosprinci-  te incremento del valor publi-
pales patrocinadoresdel equipo  citario generado y del merca-
aleman son aun marcasnacio-  dopotencial de patrocinadores.
nales, frenteal 15%, 38% y 43% de La Bundesliga también se
losdiablosrojos, merenguesycu-  frota las manos y los gjecuti-
Iés, respectivamente. vos de marketing del club se
— preparan para alertara sus pa-
[+] rejas de que a partir de ahora
Pepesunredamoparaatraer  tendrdan muchos mds viajes y
marcas publicitarias llegaridn tarde a casa. Su nue-

En estas circunstancias, el fi-
chaje de Pep Guardiola como
entrenador supone la historica
oportunidad de globalizar de
unavez por todas la marca Ba-
yernyconseguir que los aficio-
nados de Japdn, China o Brasil
opten por enfundarse la cami-

vaeintensa agenda de trabajo
incluird la captacién de socios
yaficionados fuera de Alema-
nia —con Espafiaala cabeza—
,la biisqueda de patrocinado-
res en nuevos mercados yla or-
ganizacion de giras
internacionales con un caché

setadel histéricoequipoalemdn  mads alto por partido.

en lugar de ladel Barca oladel ‘Ademds, bien hardn —en ca-

Real Madrid. sodeno haberlo hechoya—en
Lallegada de Guardiolatrae  intentaradquirirlos derechos

consigoinnumerablesoportuni-  de imagen personales de su

dadesestratégicas, comerciales  nuevo entrenador, aunque po-

ydeportivas, ParaempezarelBa-  siblemente noles resulte nada

yern consigue un estudiado im-
pactode barcelonizacionen su
posicionamiento, ya que el exju-
gadoryexentrenadoressantoy
sefia del barcelonismoyunode
los protagonistas de los grandes

facil. Y es que sin duda habra
cola de posibles patrocinado-
res personales, entre los cua-
les no sorprenderia la presen-
ciade Adidas, amo y sefior del
fiitbol aleman, que estaria en-

éxitosdeportivosdel Bargadelos  cantadodearrebatara Nikeel

tltimos afios. patrocinio del mejor entrena-
Ellofacilitardaquelaimagende  dor del mundo de 2011.

fuerzay potencia del clubadop- Queda claro queel fichaje de

te tambiénlos atributos,losva-  pepvamas alld de recuperarel

loresyelestiloque Guardiolatra-  titulo liguero o volver a ganar

erdconsigo, talescomolaapues-  laChampions. Es el retode con-

taporlacantera, el esfuerzo,el  quistar el planeta.

trabajoen equipo yel fiitbol ofen-

sivo. Twitter @esteve calzada

Fuente: Sport+«Markt2011
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