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N
uestro objetivo es 
alcanzar a la Pre-
mier League y evi-
tar que se convier-

ta en la NBA del fútbol”, reza 
frecuentemente Javier Tebas, 
presidente de La Liga. La úl-
tima de ellas en el prestigio-
so foro internacional Leaders 
Sports Summit, que se ha ce-
lebrado esta semana en Lon-
dres con la presencia de los 
grandes actores del sector a 
nivel mundial y con máxima 
repercusión mediática. 

“¿Cómo lo piensa hacer us-
ted?”, preguntan perplejos los 
periodistas de los más presti-
giosos medios de comunica-
ción ingleses. Y es que la mi-
sión se antoja altamente am-
biciosa y de largo recorrido, a 
juzgar por las diferencias que 
existen a fecha de hoy entre 
liga y la premier. Veamos. 

En la temporada 2013-14, la 
máxima competición británi-
ca alcanzó su récord históri-
co de facturación, tras crecer 
el total de ingresos de sus clu-
bes un 32% y situarse cerca de 
los 3.900 millones de euros. 
La Liga también alcanzó un 
nuevo record de ingresos, al 
facturar 1.933 millones de eu-
ros, lejos por tanto de la pre-
mier y por detrás de la Bun-
desliga alemana (2.275). 

1 
El contrato televisivo, una 
de las diferencias 
El principal causante de esta 
importante diferencia son los 
estratosféricos contratos de te-
levisión que consigue ciclo tras 
ciclo la Premier, y que a partir 
de la próxima temporada sig-
nificará un botín de nada me-
nos que 3.600m€ por tempo-
rada que se repartirán los 20 
clubs de las Islas, a un prome-
dio de 180m€ por equipo.  

Estas impactantes cifras no 
son fruto de la casualidad ni 
se consiguen únicamente con 
la brillante gestión de sus eje-
cutivos. Tienen que ver con 

La Liga quiere ser 
‘The League’
Los planes de Tebas para acometer el asalto al primer puesto de 
facturación y relevancia que actualmente acapara la Premier
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una política de globalización 
iniciada dos décadas atrás, ba-
sada en la distribución gratui-
ta de los derechos en merca-
dos clave y sacando tajada del 
espectáculo que suponen los 
estadios repletos partido a 
partido. En la temporada 2014-
15 el promedio de espectado-
res por partido fue de más de 
36.000, un 96% de ocupación. 

1 
La Liga tiene un plan para 
seguir creciendo 
El camino para recortar las 
diferencias con la Premier 
arranca con una noticia im-
prescindible para el crecimien-
to del fútbol español: el decre-
to ley que implanta la centra-
lización de la venta de los 
derechos de televisión y por 
el que tanto han luchado la 
mayoría de clubs de la Liga, 
con su presidente a la cabeza. 

El nuevo marco regulato-
rio, que debía entrar en vigor 
en la próxima temporada pe-
ro de cuyas ventajas ya se be-
nefician los clubs en la actual, 

de ocupación 
en los estadios de la 
Premier League la 
pasada campaña

96%

supone no sólo la tabla de sal-
vación económica de los equi-
pos más humildes del cam-
peonato, sino también la po-
sibilidad de disponer de más 
recursos para, entre otras co-
sas, invertir en más y mejores 
jugadores. 

En esta línea, las diferen-
cias deportivas entre los clu-
bes más grandes y los más pe-
queños deberían reducirse 
paulatinamente (más aún con 
la reducción de deuda que se 
produce año tras año), de mo-
do que ya no sea habitual ver 
a Barça y Real Madrid ganar 
prácticamente todos los pun-
tos, mejorando la calidad téc-
nica de los partidos y la emo-Aficionados de varios equipos de la Premier League, el torneo local que más factura en el mundo.
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ción y, en definitiva, consi-
guiendo un mejor espectácu-
lo para atraer a los aficiona-
dos a los estadios y vender 
más y mejor los derechos de 
televisión en el mundo. 

1 
Estrellas y equipos más 
exitosos, producto a vender 
Si en algo La Liga supera de 
forma indiscutible a la pre-
mier es en que dispone de los 
mejores jugadores del mun-
do (Messi y Cristiano Ronal-
do monopolizan los últimos 
siete Balones de Oro) y en que 
sus equipos tienen mucho 
más éxito en las competicio-
nes internacionales (pleno de 

Champions y Europa League 
conseguido la temporada pa-
sada), mientras los equipos 
ingleses continúan acumu-
lando fracasos desde que el 
Chelsea ganó la Champions 
en 2012. De este modo, La Li-
ga sitúa a cuatro equipos en 

el top 10 de coeficiente UEFA, 
mientras que la Premier Lea-
gue apenas coloca al Chelsea 
en la décima posición. Todo 
ello a pesar de gastar el doble 
en fichajes de jugadores (es-
te verano 1.169m€ por 518 de 
La Liga). 

Así pues, con los mejores ju-
gadores del mundo, una me-
jor proposición deportiva y un 
flamante nuevo equipo comer-
cial (que incluye entre otros al 
anterior director de marke-
ting de la UEFA), La Liga se ha 
lanzado a la conquista de los 
mejores contratos de patroci-
nio y televisión (de la mano de 
Mediapro) con esperanzado-
res resultados iniciales. 

1 
Doblar ingresos de tv y 
un nuevo patrocinador 
El plan no podía empezar de 
mejor manera. En un abrir y 
cerrar de ojos, La Liga ha pa-
sado de ingresar 800 millones 
en derechos de televisión en 
la temporada 2014-15 a los 
1200 de la temporada actual 
(50% más), proyectando más 
de 1.500 para la 2016-17. Aun-
que todavía lejos de la Pre-
mier, ello es sin duda un buen 
inicio. Después seguirá la iden-
tificación de un sustituto pa-
ra BBVA, que ya ha anuncia-
do que no continuará dando 
nombre a la Liga la próxima 
temporada. Por fortuna, no 

competirá en este cometido 
con la Premier, ya que a pesar 
de la finalización de su con-
trato con Barclays,  sus ejecu-
tivos ya han anunciado que 
no pondrán ningún apellido 
a partir de ahora a su precia-
da competición. 

La caza ya ha empezado y 

millones por club 
se repartirán los 
equipos ingleses por 
derechos de tv

180

millones en fichajes 
ha gastado la 
Premier, más del 
doble que la Liga.

1.169

buena parte de la batalla pa-
ra alcanzar a la Premier Lea-
gue se librará sin duda en te-
rritorio asiático, donde los bri-
tánicos van claramente por 
delante del resto de los tor-
neos europeos (no así en Amé-
rica Latina).  

Tarea nada fácil pero en la 
que La Liga y sus ejecutivos 
pondrán en valor sus armas 
y toda la carne en el asador. 
Primero habrá que superar a 
la Bundesliga alemana (o me-
jor deberíamos llamarla “la li-
ga del Bayern de Munich”), y 
desde la segunda posición, ini-
ciar el asalto del imperio bri-
tánico. 
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Imágenes de un 

partido entre el 
Chelsea y el 
Newcastle.
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